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TIPOS DE DOCUMENTOS:

« DOCUMENTOS DE CARACTER PRIMARIO.

Produccion de documentos “ad-hoc” para cubrir los objetivos de la
investigacion. Posible planificar la produccion (disefiar)

« DOCUMENTOS DE CARACTER SECUNDARIO.

Documentos producidos por la cultura, por el propio funcionamiento de
las instituciones, los grupos,...

Posible planificar la busqueda. Restriccion a “lo producido”



DOCUMENTOS DE CARACTER PRIMARIO

» Documentos de antropologia visual (fotografias,
documentales y cine etnografico)

» Video-analisis (filmaciones de contextos cotidianos;
analisis de la interaccion social; rituales)

» Invitando a producir imagenes (dibujos, carteles,
mapas, auto-fotografias, auto-videos,...)



DOCUMENTOS DE CARACTER SECUNDARIO

PRODUCTOS DE LAS INSTITUCIONES: dibujos escolares, paginas web profesionales o
institucionales, carteles, panfletos de partidos, grupos o movimientos, documentos
informativos...

DOCUMENTOS DE EXPRESION DESDE EL AMBITO PRIVADO (fotografias, videos caseros, grafitis,
pintadas,...)

DOCUMENTOS AUDIOVISUALES DIFUNDIDOS POR LOS MEDIOS DE COMUNICACION

— MEDIOS (prensa, cine, television, carteles, pintura, video-juegos, internet,
comics, ...)

— GENEROS (telenovelas, telediarios, series, realities, cine documental, cine social,
ciencia ficcidn, publicidad comercial, publicidad institucional, contra-publicidad,
chistes, comic manga, dibujos animados, blogs, redes sociales, redes
profesionales, videojuegos infantiles, adolescentes y adultos, video-clips, prensa
politica, prensa rosa, prensa deportiva, revistas decoracion, pintura figurativa,
impresionista, surrealista, abstracta,....



NECESARIO DIFERENCIAR

* estudios sociologicos DE los
medios

» estudios sociologicos CON los
medios



PARA ARRANCAR:
CLARIFICAR LA(S) PREGUNTA(S) DE INVESTIGACION

AMBITOS DE ESPECIAL PERTINENCIA:

» EL ESTUDIO DE LAS REPRESENTACIONES SOCIALES

» ESTUDIOS DE CAMBIOS SOCIALES



DISENO DE INVESTIGACION
(COMO SIEMPRE EN FUNCION DE LOS OBIJETIVOS)

SELECCIONAR CATEGORIAS DE ANALISIS (ej. personas sin hogar,
anarquismo, violencia de género, conflictos interétnicos, cambios en los

modelos familiares...)

SELECCIONAR MEDIO Y GENERO (ej. prensa politica, cine documental,
reality, publicidad comercial)

SELECCION DE TEXTOS (DOCUMENTOS). Criterios:

* Busqueda de representatividad:
» Muestra estadistica: homologia distributiva
» Muestra tedrica: saturacion tedrica
» Muestra estructural: maxima diversidad socio-estructural (de las posiciones, de los
discursos, de las relaciones, de los conflictos)
* No busqueda de representatividad (objetivos teoréticos / exploratorios / generacién de
hipodtesis,..)
» Muestra ocasional (a lo que puedo acceder/producir por accesibilidad, recursos
disponibles,...)
» Estudio de caso (caso accesible, tipico, extremo, extrafo, exitoso, emblematico, conocido
o difundido...)






ANALIZAR

4

Interpretar, ver el sentido social / ideolégico / cultural, teniendo en cuenta la
capacidad de significar de las imagenes y los documentos audiovisuales

4

Esa capacidad de significar depende de
e (Coddigos de representacion
* (Cddigos de percepcion
 (Cdbdigos del saber

Que son socialmente construidos y que varian en el espacio y en el tiempo,
asi como en funcion de las culturas y los grupos



NECESARIA LECTURA REFLEXIVA

DE LAS IMAGENES
(INSERTAS EN UN CONTEXTO)

IMAGENES COMO ESPACIOS
SOCIALES DE SOCIALIZACION, DE
ADOCTRINAMIENTO, DE LUCHA, DE
REBELION, DE CONFRONTACION,....



NO HAY UNA UNICA INTERPRETACION
POSIBLE

Quién la encargo
Quién asesoro Quién la penso

Quien(es) la ve(n) (en diferentes Quien(es) la realizo(aron)

momentos, contextos, con diversas
intencionalidades, desde diversos
intereses, saberes, ideologias,...)

Quién la estudia (con unos
objetivos concretos de
investigacion)




NECESARIO CONTEXTUALIZAR
EN EL SENO DE PRACTICAS

SOCIALES CONCRETAS

TRES NIVELES:

e CONTEXTO DE LA PRODUCCION
* EL LUGAR DE LA IMAGEN EN SI MISMA
e CONTEXTO DE LA RECEPCION

Gillian Rose (2007) Visual Methodologies. London: Sage



PERSPECTIVAS DE ANALISIS DE LAS IMAGENES

ASPECTO CONTEXTO DE LA(S) IMAGEN(ES) CONTEXTO
ESPECIALMENTE LA MISMA(S) DE LA
ENFOCADO PRODUCCION RECEPCION
. INTERPRETACION
Las composiciones (Historia :‘ddA?t:.)g:':icu..) v
Los elementos
ANALISIS DE CONTENIDO
Los AEhes ACTOS DE SEMIOTICA s/ SO
7 i B =Y
Sl
T . o 1
Las “visualidades | ==
ﬂ?
Los mitos y las ideologias MARXISMO
Fom‘;:ode - ANALISIS FOUCAULTIANO
poder/dominacion ANALISIS CRITICO DEL DISCURSO

El sistema de discursos




Las formas de analisis tienen

implicaciones en la
SELECCION DE MATERIALES

Analisis de contenido: representatividad estadistica

Analisis semioldgico /psicoanalitico / critico /teoria
fundamentada: unos pocos casos en funcion de interés
conceptual-teodrico

Analisis socio-hermenéutico: representatividad estruc-
tural (saturar los principales lugares de emision y
recepcion de las imagenes, ver diferencias, conflictos,
alternativas posibles,...)




ANALISIS PRAGMATICO Y SOCIO-HERMENEUTICO

* Textos audiovisuales nos sirven para conformar discursos que solo son
comprensibles en relacion a sus contextos de produccidn y recepcion

*Para construir esos discursos habremos de ver las huellas del proceso de
produccion en los textos, a través del analisis de los signos/ simbolos /mitos /
ideologias y relaciones de poder

Los discursos estan relacionados entre si (dindmicamente), en relaciones
complejas de competencia, subordinacién, dominacién, contraposicion,
conflicto. Para poder interpretarlos es necesario verlos en conjunto. Analisis
del sistema de discursos

*Considerar como reflejan las luchas de los grupos (clases, grupos étnicos,
género, ciudadania, grupos nacionales,...), los conflictos de poder, las luchas
ideoldgicas

* Necesario considerar los documentos audiovisuales en un campo de fuerzas
de grupos sociales en conflicto que luchan por defender sus intereses e
imponer su manera de percibir y valorar el mundo, asi como sus posibilidades
de transformacion



UN EJEMPLO:
ANALISIS SOCIO-HERMENEUTICO DE LA
PUBLICIDAD ESTATICA

OBIJETIVO: “Estudio sobre valores de la sociedad espainola a
través del sobrevalor simbdlico impreso por la publicidad ”

MUESTRA: publicidad estatica en prensa escrita

El PAIS, ABC, Qué y 20 minutos.
Recogida semanal de 2005-2007

Busqueda de representatividad estructural



CONTEXTO DE LA PRODUCCION

. PUBLICIDAD: aspecto pivotal en la reproduccion del neo-
capitalismo de consumo (lenguaje basico del capitalismo)

.funciones: marcar objetos, generar imagen de marca, potenciar
deseos, organizar marcas, llamar la atencién, proporcionar
formas ilusorias de satisfaccion de deseos, apuntar hacia el
mercado como unico espacio de satisfaccion de necesidades y

deseos. Encargada de proporcionar el sobrevalor simbdlico a
las mercancias

.en su produccion se incorpora parte de los analisis de |a posible
recepcion y sus subculturas, deseos, formas comunicativas
mas persuasivas,... (investigacion de mercados)



MODELO DE CONSUMO SEGMENTADO
(DESDE LOS ANOS 80’s)

*SOCIEDAD DE SERVICIOS
*PRODUCCION FLEXIBLE

*OBSOLESCENCIA PLANIFICADA DE LOS PRODUCTOS
*RENOVACION INCESANTE

*SEGMENTACION SOCIAL CRECIENTE

*CLASES MEDIAS ALTAS COMO REFERENCIA

* PERDIDA DE IMPORTANCIA DEL VALOR DE USO E IMPORTANCIA
DEL VALOR SIMBOLICO: RELACIONADO CON LOS COMPONENTES
DE IDENTIFICACION SOCIAL Y PERSONAL

*CONSUMO OSTENTOSO Y EMULACION PECUNIARIA



Con el inicio del s. XXI:

MODELO DE CONSUMO “GLOCAL”

. HIPER-FRAGMENTACION DE LOS CONSUMOS

. URBANIZACION SEGREGADA

. INCREMENTO DE LAS ZONAS DE VULNERABILIDAD Y EXCLUSION: HUIDA
. MIEDOS Y TEMORES A LA MOVILIDAD DESCENDENTE

. HIPER-INDIVIDUALIZACION Y VIRTUALIZACION DE LAS RELACIONES



Analisis de las imagenes

LO PRIMERO: HACER UNA LECTURA ORDENADA
(ESTABLECER LOS CRITERIOS DE ORDENAMIENTO)

Fragmentacion y segmentacion en signos para cada uno de los
textos (imagenes publicitarias) (ver pares contrapuestos,
codigos cromaticos, foco, relacion textos imagenes,

personajes, sus relaciones, sus actitudes, objetos y sus cargas
simbdlicas, naturalizaciones...)

Ensamblaje
Localizacion de huellas, indicios
Logica(s) de sentido de los signos



ANALISIS IDEOLOGICO

* Valores, ideologemas, mitemas
* Analisis de redundancias
* Tendencias y vectores de transformacion



;SABES CUANTO GANA
TU BANCO O CAJA CONTIGO?
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EN CAJA NAVARRA TE CONTAMOS
L0 QUE NADIE TE DICE:

« CUANTO GANAMOS CONTIGO
Y CUANTO APORTAS

A LOS PROYECTOS SOCIALES
B QUE TU ELIGES.

HAZTE CLIENTE DE CAN ¥
Y REVOLUCIONA LA BANCA 8 i
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RUPTURA CON LO CONVENCIONAL,
CON LA RUTINA

INTENTAR PONERLO EN CONEXION CON CATEGORIAS TEORICAS

(NECESIDAD BASICA DEL CAPITALISMO FLEXIBLE, ver por ej. Sennet)



iCambiar de coche 0 cambiar de piel?

AMA HOS




BUILT TO RESIST

anstpak . com

WWww. e
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Ya no se hacen coches como antes.
De eso se trata, ;no?

interior -hasta 500 litros de maletero-. O |a fuer
motores TDI 140°CV y FSI 150:CV, con |a tecnoloai
ello, combinado con innovaciones como el Si
iccion TCS, el Control de Estabilidad EST
.. Entonces, vuelves a mirar!




FRAGMENTACION, ACELERACION,
SIMULTANEIDAD

REMITE A LAS IDENTIDADES COMPLEJAS, FRAGMENTADAS , CAMBIANTES, SIN
RAICES NI HISTORIA Y ASENTADAS FUNDAMENTALEMNTE EN LAS
MANIFESTACIONES FORMAL ESTETICAS. HIPER-FRAGMENTACION DEL SUJETO Y
DE LA FORMA DE VIDA POSTMODERNA ( Lipovetsky)
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La vida es mavil. Mévil es Vodafone.

ASi0N PO
'un mundo

Y 4 B

movn w
D

N~ s, F

e R T e e

Ty R “.“‘:“"_L?:fi-é(ﬂ




AUSENCIA DE LIMITES

MINIMO DE COACCIONES Y MAXIMO DE ELECCIONES PRIVADAS

OMNIPOTENCIA DE LA POSTMODERNIDAD, TODO ES POSIBLE EN UN MUNDO SIN
COMPROMISOS, FLUIDIFICACION DE LOS SITEMAS RIGIDOS, SOLIDOS,
MODERNIDAD LIQUIDA) (BAUMAN)



ble cuando |as distancias desaparecen con una llamada.
san sin palabras, cuando con la tecnologia

os deseos de alguien que estd lejos. Ahora

de la comunicacion sin fronteras.

jones se expr
3G de tu movil LG complaces
mis que nunca, disfruta de las ventajas







TRANSGRESION DE LO SACRO

(VERTIGINOSO PROCESO DE SECULARIZACION, TEORIZADO YA
DESDE LA ILUSTRACION; AFECTA NO SOLO AL AMBITO DE LA
RELIGION SINO DE CUALQUIER ASPECTO SACRALIZADO EN LA
HISTORIA; TRANSGRESION DE VALORES BASICOS EN LA TRADICION
JUDEO-CRISTIANA)



Marithe & Francois Girbaud




Brillante. Intenso. Elegante. Persistente. Amplio.
Albarifio 100% de las Rias Baixas.
De clima himedo y suave. De suelo idéneo.
Sabe a Galicia. Sabe a Gloria. Divino.

artin Codax

Toda una cultura
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INDIVIDUALISMO
NARCISISTA

(“PROCESO DE INDIVIDUALIZACION” TENDENCIA CRECIENTE DESDE EL INICIO DEL
PROCESOD E MODERNIZACION, TEORIZADO YA POR HOBBES Y LOCKE Y AMPLIAMENTE
DESARROLLADO POR MUY DIFERENTES AUTORES: BECK, SENNET, BAUMAN,
LIPOVETSKY...)
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SEAT Altea. Marca tu propio espacio.

mostrar como somos. Todo vale... un peinado radical, una forma de vestir, un
DI/150 CV FSly Chasis Agil, el SEAT Altea es todo caracter. Pero no sblo eso,
icacion Bluetooth, su altura, su espacio interiof]"sus asientos
ones portaobjetos, permiten disfrutar de una gran habitabilidad
a conduccion d Jue cdmo eres? Muéstralo en la cametera.

Gama Altea desde 13.990 €

SEAT Altea. Mas espacio. Mas caracter. SEAT
auto emoc




EGOISTE

"PLATINUM”

CHANEL







HEDONISMO

CARACTERISTICA BASICA EN LA METAMORFOSIS DE LA MORAL EN
LAS SOCIEDADES POSTMODERNAS (VER POR EJ. LIPOVETSKY)

VIVIR CADA INSTANTE AL MAXIMO EN LAS SOCIEDADES
CARACTERIZADAS POR LA “ESTETICA DEL CONSUMO” FRENTE A LA
CADUCA “ETICA DEL TRABAJO” (BAUMAN)

ESTETICISMO PRESENTISTA
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¢ Crees que hacer los deberes seria
mas divertido con Internet?

Por eso vamos a ayudar a las familias con una financiacién excepcional.
Hasta 3.000 € en 3 anos sin intereses, para que disfrutes de todo lo
que la Red puede ofrecerte y le saques el maximo partido a Internet.

El alta y la conexion de banda ancha, el ordenador, los programas, el antivirus,
la impresora y todo lo que necesites para conectarte. prestamos CLUOLMNZ20L,),

SUMATE A LA SOCIEDAD EN RED. k

Fondo Europao
de Desarrolio
Regional

Solicita mas informacion llamando al - l m o
901 200 901 www.planavanza.es QLUCLNZ2CLy, m e

Instituto de Crédito Oficial

RBE n® 104507



The new fragrance frol







CONVIVENCIA DE CONTRARIOS

aceptacion de la discontinuidad, la
heterogeneidad, |a diferencia, la
contradiccion...
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Schweppes Schweppes

acpmatibis & 2epmehbez
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CON WHISKY GON VODXA. CON GINEERA CON
RON CON VEAMUT CON BOURBON CUALCUR
MEZCLA €8 POSIBLE CON SCHWEFPES.







LO DESMESURADO, LO EXCENTRICO

LO NEO-BARROCO, LO ESTRAFALARIO, COMO CARACTERISTICA DE
LA ERA POSTMODERNA. SE ENTRESACA LO VAGO, LO IMPRECISO,
LO PERVERSO, EL EXCESO, LA ESTETICA CARNAVALESCA Y LA
LOGICA DE LAS COSAS AL REVES. SE REIVINDICA LO KISCH, LO
CASPOSO, LO DESMESURADO (Ver por ej: CALABRESE)



Nightology. DICIEMBRE satias MO
InnoBar

Reinventa la noche
Vive una experiencia unica: bebidas diferentes, nuevas formas de servir,
vistos, lugares que no te imaginas. Un paso més para reinventar la noche.
Inférmate en: www.jbnightology.com

personajes nunca

n. Es tu responsabilidad. 40°
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HUIDA DEL PRINCIPIO DE REALIDAD
(lo amnésico, el desenfreno)



Tie potevicial nuestra potion.”

Microsoft windowsmobile es

! B
r g | Inicio

Trabaja
sin tener

gue Ir
a trabajar.

Windows Mobile®. Geitiona tu email Dutioak, revisa presentaciones en PowerPoint,
odita hojas do cakulo en Excel y modifica documentos Word scbre la marcha.
Ahora cuando, dande y como trabajes es cosa fuya, Mas mformacion en windowsmobite.es
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Rptimos!!
Vuelven los findes gratis ’ Tetelintica

con Desenfreno SMS. | :

viemnes

movetar




LO “GLOCAL”
NACIONALISMO Y MESTIZAJE
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VIRTUALIZACION DE LAS
RELACIONES
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\ - Mensajes Multimedia
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¢,COmo estas?
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Mensajes -~ Melodlas Informacién/
Multimedia Juegos Polifénicas Ocio

Descubre unanueva forma de besar.

Una nueva forma de comunicarte.

Porque puedes enviar mensajes con imagenes, textos y sonidos, descargarte
melodias polifonicas, divertirte con juegos tipo videoconsola o informarte
en color y.con todo lujo de-detalles de lo que de verdad te interesa.

Y por supuesto, i te apetece, también puedes llamar.

vodofoné" ] I i ve .’

% Informate en el 1444 o en www.vodafone.es/live
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APROPIACION DE SIGNIFICANTES
RELACIONADOS CON EL COMPROMISO, LA
IMPLICACION Y EL ECOLOGISMO

Significantes flotantes (Baudrillard) previamente
descargados de su potencial transformador

“Solidaridad” asistencializada, comoda y distante



Obra Social y Culiural
Ibercaja
Crecemos todos

CONVOCATORIA DE AYUDAS IBERCAJA 2008
! PARA PROYECTOS MEDIOAMBIENTALES.
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UN GESTO DE RESPETO
POR EL MEDIO AMBIENTE.

Omni-Grig* « Oontacto- Ewrops-convemrraiicafnmbia. com
wvw.columbis. com
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objetivo: cero
emisiones







alentando

asprima

apoyando

el deporte

B favoreciendo

la
accion |
social

Construimos casas.
Creamos suenos.

LARAA0

GRUPO



POR FIN UNA TELEVISION SE
IMPLICA EN EL DESARROLLO DE
LOS MAS DESFAVORECIDOS

55h

B0 IS TN LOCALIAL®




RUPTURA NORMATIVA'Y
PROPUESTA DE NUEVOS MODELOS
NORMATIVOS

REBELION ESTETICA

(APROPIACION DE LOS
SIGNIFICANTES CONTESTATARIOS)
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Bebe con moderacion. Es tu responsabilidad. - : @ . :
0 hwol) Chivas Bros. Import Co gl

©2000 Chivas Regal 12 Year Old Worldwide ka 40% Alcohol by Volume (Bg







¢ El
hombre
de tu vida %
yaesta &
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tu vida? ==
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nuevo SUBARU IMPREZA

Espiritu rebelde
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S
Vishicudo Oficial del
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S02 10 00 22 + www.subaru,ss



CONFLUENCIA DE INTERESES
CAPITALISTAS- CONSUMIDORES



VAot de empresa

2009
L) compania
centenasia

Iberdrola crece en los mejores mercados.

Solo el primer grupo energético espanol podria
emprender este desafio

QUErEMOS S Tu encrgll
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Somoesia 1" compania
independiente
en el seetor asegurador.
¥ Seguimos ereciendo.

Grupo ™% CATALANA
"UPO R4 BCAIDENTE

Todo, todo y todo




EXALTACION DE LO DIFERENTE:

REPRODUCCION Y FOMENTO
DE LAS DESIGUALDADES SOCIALES

Competencia constante en la conquista del
estatus / prestigio / distincion a través del
consumo y los estilos de vida (Veblen, Bourdieu...)
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EL SISTEMA DE DISCURSOS
PUBLICITARIOS

(RECONSTRUCCION A PARTIR DE LOS OBJETIVOS)



LA ESTRUCTURA DE CLASES

”~

POSICION EN

DISCURSO DE LA DISTINCION:

IMAGENES Y TEXTOS RELACIONADOS CON LA DIFERENCIA, EL ESTILO, EL SER ENVIDIADO, EL LUJO, EL »

, EL PRIVILEGIO /

DISCURSO DE LA
RESPONSABILIDAD

IMAGENES Y TEXTOS RELACIONADOS
CON LO ECOLOGICO, LO PARTICIPA-
TIVO, LA DENUNCIA, LA SOLIDARIDAD

DISCURSO DEL HEDONISMO

IMAGENES Y TEXTOS RELACIONADOS
CON LO PLACENTERO, LAS VIVENCIAS,
LAS EXPERIENCIAS, LAS SENSACIONES,
LAS EMOCIONES, LOS SENTIDOS, EL
BIENESTAR, EL SEXO, LA INMEDIATEZ Y
EL PRESENTISMO

e

DISCURSO DE LA GRUPALIDAD:
IMAGNES Y TEXTOS RELACIONADOS
CON LA PERTENENCIA, LA FAMILIA, EL
GRUPO DE AMIGOS, EL NACIONALISMO,

EL EOUIPO DEPORTIVO

DISCURSO DE LA MORAL
TRADICIONAL
SIGNOS  RELACIONADOS CON LA
FIDELIDAD, LA  ANORANZA, LA
NOSTALGIA, LA RELIGION, LA SEGURIDAD,
EL ORDEN,

—1 DISCURSO DE LA TRANSGRESION

ONWSISIOHVN T30 OS¥NISIa

IMAGENES Y TEXTOS RELACIONADOS
CON LA DESACRALIZACION DE LO
SACRO, REIVINDICACION DE LO
IMPERFECTO, DESMITIFICACION,
PROVOCACION, IRONIA
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DISCURSO DE LA UTILIDAD:;
IMAGENES Y TEXTOS RELACIONADOS CON
EL PRECIO, PRESTACIOONES, PROMOCIO-
NES, AHORRO, REBAJAS, FACILIDADES DE
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POSICION EN EL EJE DE LA MODERNIZACION




CONTRAPUBLICIDAD
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CONSUMEHMAS
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ICOLDCISTAS

CONSUMEHASTAMORIR.COM

UN AMBIENTE TRANQUILO Y SELECTO, IDONEO PARA SU ESTILO DE VIDA



ECOLEIGISTAS

DEJE DE SER UNO MAS,
HAGA TURISMO

SEARICO ENEL3ERMUNDO -/



Si buscas descanso, sol y alegria,
Si buscas un ambiente selecto y

un espacio para el lujo...
‘,‘“ : S T el D Vel \.- o R T o T

¢\ - ) J vy
.‘ :N.J;.’ 4. _'~ ) .2 '_,‘.3.
A .> T .- ..-.

&
- Q
¢
'
1
O
| &

CONSUMEHMHAST



EL CONTEXTO DE LA RECEPCION

*ADAPTACION DE LA DECODIFICACION A LAS EXPECTATIVAS,
INTERESES, DESEOS, ANHELOS, SABERES DE LOS
INDIVIDUOS Y GRUPOS SOCIALES

*VER EL CONTEXTO MICRO DE LA RECEPCION (VALLA,
PERIODICO...; VER MOMENTOS Y FORMA DE LECTURA;
TENER EN CUENTA OTROS MENSAJES PROXIMOS

*CONSIDERAR EL CONTEXTO MACRO DE LA RECEPCION:
GLOBALIZACION, HIPER-FRAGMENTACION SOCIAL,
INCREMENTO DE LA VULNERABILIDAD,....
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